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[bookmark: _Toc132499169]一、竞赛命题题型
竞赛命题题型为综合式命题。
题目主要考察参赛选手的短视频策划、短视频创作及短视频运营等方面的能力。通过三个模块的设置，实现可量化考核目的。
[bookmark: _Toc27880]除第三模块第二个子任务“短视频复盘方案材料”是大赛提供的短视频运营数据素材，其他任务围绕赛题中“任务背景”素材展开竞赛，每个模块的试题设计都是根据短视频创作与运营行业标准与流程设计，符合行业人才培养规格。 
[bookmark: _Toc132499170]二、竞赛考核具体技能点及考核方式
[bookmark: _Toc132499171]（一）短视频策划方案
本部分主要考查选手材料分析能力、文字表达能力、创新思维及团队协作能力。
本部分将从大赛提供的主题中，要求参赛选手根据大赛组委会提供的素材，提炼主题，按照任务要求，完成短视频策划方案；根据大赛组委会提供的脚本模板，编写短视频标题、内容脚本及数据指标，完成短视频分镜头脚本。
[bookmark: _Toc132499172]（二）短视频创作
本部分主要考查选手视频剪辑能力、音效处理能力、特效应用能力及审美能力。
本部分要求参赛选手将根据短视频策划方案和大赛提供的素材剪辑短视频，完成创作。短视频内容结构节奏合理，与策划方案准确对应，内容突显作品传播的价值及热词。
[bookmark: _Toc132499173]（三）短视频运营
本部分主要考查选手营销策划能力，媒体运营能力、创意营销能力及数据分析能力。
本部分要求参赛选手在短视频后期制作完毕后，对所输出的文本、视频字幕进行合规性审核；根据营销策略完成运营方案；根据大赛组委会提供的短视频数据进行运营复盘。
[bookmark: _Toc25820][bookmark: _Toc132499174]三、赛题任务
[bookmark: _Toc132499175]（一）任务背景
[bookmark: _Toc132499176]庆阳香包是甘肃省庆阳市的地方传统手工艺品。按照剪纸的图样，在丝绸布料上用彩色的线绣出各种各样的图案，然后缝制成不同的造型，内芯填充上丝棉、香料，就做成一种小巧玲珑、精致漂亮的刺绣品。这种刺绣品叫做香包，又叫荷包，庆阳民间称作耍活子，作为庆阳地区端午节古老的民俗物品，寄托了地方劳动人民一种祛邪、避灾、祈福的美好愿望。庆阳香包（绌绌）构型简单质朴，但不失美观和多样；刺绣粗拙敦厚，有浮雕和蛮荒韵味，给人以原始生命的状美感。造型五花八门，千姿百态，既是庆阳妇女世世代代对原始、传统手工技能的承袭，又是个人技能和智慧的再现。多以人类童年时期的多神崇拜和原始图腾为主题，以远古历史纹饰为主要内容，以装饰功用为目的，兼以观赏和佩戴，式样以香包为主，有挂片、衣袖、桌裙、褂子、枕顶等多种类型。
（二）任务要求
竞赛选手进入实操比赛竞赛平台，根据竞赛任务书及赛项流程要求答题。本次实操比赛共分为三个竞赛模块。
[bookmark: _Toc132499177]（三）任务描述
1.分析材料，确定创作主题，完成短视频策划案；
2.结合主题创意和传播渠道，梳理短视频创作的思路，完成制作脚本；
3.根据素材和制作脚本完成短视频创作；
4.完成本次短视频运营任务，并根据大赛提供的相关数据完成复盘方案。
[bookmark: _Toc132499178]四、素材位置
赛题素材（短视频创作与运营赛项）\素材包\视频制作素材\庆阳香包素材
[bookmark: _Toc132499179]五、具体任务
任务一：短视频策划方案（30分）
本项目两个子任务：
（一）短视频创作文案策划；
（二）短视频分镜头脚本策划。
竞赛选手根据任务背景，挖掘创意点，提炼短视频主题，并结合对传播渠道的分析判断，完成短视频内容创意策划的文案创作。策划符合产品主题特征和品牌文化的短视频推广内容，团队合作完成短视频创作策划文案，并根据竞赛提供的脚本模板，完成1分钟以内短视频内容创作的分镜头脚本撰写。
1.短视频创作文案策划。根据素材中提供内容，结合赛题编写短视频策划案。要求至少包括：“创作主题”“创意阐述”“内容概述”“画面表现”四个部分，编写时要行文规整、言简意赅、主题明确、通俗易懂。参赛选手打开大赛组委会提供的“短视频创作文案策划模板”文档，完成短视频创作文案策划内容,并保存在指定位置。

短视频创作文案策划
	短视频标题：

	创作主题
	（包含短视频的主题、创作背景、创作目的等内容）  300字以内

	创意阐述
	（包含短视频内容的类型和定位、热点借力等方面）  500字以内

	内容概述
	（包含短视频的结构框架和内容简述）700字以内

	画面表现
	（包含短视频内容的画面风格、表现手法、剪辑技巧等内容） 500字以内


2.短视频分镜头脚本策划。根据竞赛主题和素材信息进行短视频分镜头脚本撰写，脚本需包含至少十幕分镜头，标题应低于12个字，脚本需撰写完整，脚本内容不应包含任何敏感词汇，应符合相关规定。
短视频分镜头脚本策划
	短视频脚本

	标    题
	

	视频时长
	

	镜号
	景别
	时长
	运镜方式
	画面内容
	音乐音效
	画面构图

	1
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	

	N
	
	
	
	
	
	


任务二 短视频创作（40分）
本任务包括一个项目：短视频制作。竞赛选手根据短视频策划案的创意，依据短视频分镜头脚本，结合大赛组委会提供的视频素材，通过剪辑节奏的控制，音乐、字幕的添加，并结合相关新技术添加相应的视频特效，完成适合新媒体平台传播的短视频作品，并做好合规性检查。
1.素材选取
（1）对提供的素材进行筛选和剪辑，保留最佳素材；
（2）根据“任务一”撰写的短视频分镜头脚本进行剪辑和组合，确保视频内容流畅、连贯。
2.视频参数
（1）短视频时长应在1分钟以内；
（2）视频格式为MOV或MP4格式；
（3）横板视频分辨率不低于1920px*1080px，竖版视频分辨率不低于1080px*1920px。
3.视频剪辑
（1）使用竞赛提供的视频剪辑软件进行视频编辑；
（2）视频的整体结构紧密围绕着主题展开，中心思想清晰明确，同时在视频剪辑的手法上也表现出一定的创造性。视频内容需与“任务一”中的脚本内容一致；
（3）视频内容需完整的展现竞赛主题，并在视频开头的7秒之内呈现赛题主题；
（4）视频剪辑需要具备独特的创意和个性化的特色，同时画面风格也要与视频内容相统一；
（5）视频的画面必须保持清晰流畅，同时适当添加与视频主题和画面相适应特效转场，达到合理的效果。
4.音频处理
（1）使用竞赛提供的音视频编辑软件，对音频和配乐进行处理；
（2）在视频中添加音乐、音效，音频素材须在素材库中选择MP3格式的音频文件；
（3）做好音频的淡入淡出、衔接处理、音量控制等内容；
（4）把握视频的关键节点，同时注意对整体音频进行合成处理。
5.字幕编辑
（1）使用竞赛提供的视频剪辑软件，制作视频中的字幕；
（2）在制作视频字幕时，没有特定的字体要求，只需要与画面风格相符即可。同时，整体字幕的呈现不应该影响视频的观看效果。  
6.视频导出
（1）将编辑完成的视频以“抽签号+短视频标题”命名；
（2）导出的视频格式为MP4格式,Codec为H.264，短视频成片不超过300Mb，同时要确保视频能流畅、完整地播放。
7.合规性检查
要求竞赛选手打开已经生成的视频文件，根据相关法律法规与政策规定，严格审核短视频成片，并进行相应调整，包含短视频标题、名称、表情包等，以及语言、字幕、画面、音乐、音效等内容。
8.文件保存
将制作完成的视频与工程文件命名为“抽签号+XXX短视频标题”，保存至“桌面\短视频创作与运营”抽签号文件夹中。
任务三   短视频运营（30分）
本项目两个子任务：
（一）短视频运营方案制定;
（二）短视频运营复盘方案制定。
竞赛选手根据短视频主题和传播价值，对短视频的传播渠道进行分析，并选择符合主流短视频行业应用的传播渠道，完成短视频发布的运营方案设计。方案包含：发布平台及发布账号信息，发布时间规划，传播受众分析，传播渠道分析，观众评论互动，热点话题策划等。竞赛选手根据大赛组委会提供的短视频发布数据，进行运营复盘分析报告。
1.短视频运营方案制定
参赛选手需进行短视频运营方案的策划，确定推广的核心信息，确立目标用户群，选择最适合的发布渠道，明确账号定位；该任务需要通过正确的引导关系，引导客户对“庆阳香包”产生浓厚的兴趣，顺势展开关于“庆阳香包”相关的一系列运营活动。
本任务根据短视频主题进行受众分析，包括性别、年龄、教育程度、地域、行业、兴趣爱好，制定最佳的传播渠道、运营策略及推广方式等。
（1）账号昵称要求：设置2-5个汉字的账号昵称，昵称符合汉语语法标准（无错字，无错句，语法正确），标点符号使用无误；
（2）内容定位：根据本次竞赛主题进行内容定位；
（3）账号简介：总字数不低于30个字，内容填写，内容表达清晰、符合逻辑，账号简介与短视频内容对应相符；
（4）账号头像、背景制作：背景图、头像需要与账号简介、内容定位准确对应。设计具有美感，需要有排版设计，颜色搭配协调。设计元素可从视频静态素材库中选取。分辨率：72像素/英寸，颜色模式：RGB 8位。背景图大小不得大于3M；
（5）根据短视频作品的标题和内容，为其编写一段具有补充说明或拓展阅读功能的一句话说明，不超过100字；
（6）实施传播受众分析，选择合理、精准的推广方式，并规划合理的投放群体，如：性别、年龄、地域、内容偏好、行业偏好等；
（7）实施传播路径分析，选择匹配的投放方式，进行合理的投放，制定推广策略和投放时间轴，提出可靠的推广方案；
（8）根据视频的属性制定合理的侧重方向，并制定策略提升视频的数据，如：点赞、评论、热点话题等；
（9）保存并提交：将本任务产生的所有成品放置在同一个文件夹中，并命名为“抽签号+XXX短视频运营方案”，将制作完成的文件保存至“桌面\短视频创作与运营”抽签号文件夹中。

短视频运营方案制定
	XXX短视频运营方案

	用户画像
	性别
	
	年龄
	

	
	教育程度
	
	地域
	

	
	行业
	
	兴趣爱好
	

	账号信息
	昵称
	
	简介
	

	
	内容定位
	
	
	

	
	头像
	
	封面
	

	传播渠道
	

	推广策略及推广方式
	

	观众评论互动策划
	

	热点话题策划
	


2.短视频运营复盘方案制定
根据竞赛提供的关于短视频平台、账号、内容及互动等相关数据，进行数据分析，完成短视频运营复盘模板中的内容。选手在这一步中针对违规视频、评论、弹幕等信息，需要补充预案模块内容的编写，包括用户回复管理、热点话题策划、应急事件处理等。
（1）作品数据分析与复盘
参赛选手打开大赛组委会提供的“短视频运营复盘数据文档”，查看数据，在数据总览中，根据平台提供的账号诊断数据和核心数据趋势进行分析。
[image: 551]
a.分析视频的完播率，提出改进意见；
b.分析视频的点赞数，提出改进意见；
c.分析视频的评论数，提出改进意见；
d.分析视频的播放量，提出改进意见。
（2）粉丝画像分析与复盘
参赛选手根据“短视频运营复盘数据文档”中的数据，在粉丝画像分析中查看各项数据。
[image: e9c5a79e9a84976f2192e96e1a19b08]
a.分析粉丝性别和年龄数据并提出改进意见；
b.分析粉丝地域数据并提出改进意见；
c.其他数据分析。
通过点赞量/播放比数据分析，粉丝数/点赞比数据分析，评论/点赞比分析，综合阐述可能存在的问题，要求200字以内。
3.发布后预案编写
选手在这一步中需补充完善运营方案的编写，根据作品发布后可能出现的情况，完成预案模块内容，包括用户回复管理、热点话题策划、应急事件处理预案等，具体要求：制定应急事件处理预案，对违规视频、评论、弹幕等信息进行处理方式，并且明确平台视频投放需要遵守相关法律法规和平台规范，确保内容真实，道德和健康。
4.保存并提交
将本任务产生的文档命名为“抽签号+XXX短视频运营复盘报告”，放置在“桌面\短视频创作与运营”抽签号文件夹中。
短视频营销运营复盘报告模版
	一、短视频数据概况分析

	

	二、完播率分析复盘与优化

	

	三、点赞率分析复盘与优化

	

	四、评论率分析复盘与优化

	

	五、转发率分析复盘与优化

	

	六、吸粉率分析复盘与优化

	

	七、其他数据分析（点赞量/播放比，粉丝数/点赞比，数据分析，评论/点赞比）（200字以内）

	

	八、发布后预案编写（200字以内）
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