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2021年河北省职业院校学生技能大赛中职

组市场营销技能赛项竞赛规程

一、赛项名称

赛项名称：2021 年河北省职业院校学生技能大赛中职组市场营

销技能赛项

赛项适合专业：财经商贸类相关专业

二、竞赛目的

赛项面向各行各业市场营销相关中、基层管理岗位，考察参赛选

手市场营销基本职业素质、专业技能和综合应用能力，分为网络营销

和营销实战展示两个竞赛模块。本次大赛旨在为各学校师生提供交流

借鉴的平台，引领中等职业学校财经商贸类专业建设和教学改革，以

赛促教、以赛促学，推进专业建设与产业发展对接、课程内容与职业

标准对接、人才培养过程与企业营销过程对接，提高市场营销和相关

专业人才培养质量和社会认可度与影响力。

三、竞赛内容与时间

参赛选手须在竞赛平台允许的结构范围内，结合给定的企业数据

与市场数据，借助数字媒体平台进行品牌传播，增加网站曝光度，提

升品牌认知度。主要工作内容是在给定的虚拟推广资金范围内为一家

正在运营的企业借助媒体平台的广告投放功能进行一个周期的营销

活动，参赛团队根据系统给定的企业网站信息、商品信息、搜索词等

数据制定推广方案，有选择地进行搜索推广、闪投推广、行业定投、

品牌专区推广、品牌起跑线推广、品牌华表推广、信息流推广、SEO
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优化等营销工作，通过竞价推广增加企业的展现量和点击量；通过

SEO提高企业推广信息的自然排名 SEO值，进而提高企业品牌认知度。

竞赛内容全部为技能实操，竞赛总时间为 120 分钟，竞赛总分值 100

分。

四、组队方式

本赛项为团体赛，每校至多可报 2支队，每队由 4名学生选手 2

名指导教师组成，指导教师须为本校专任教师；每校须设领队 1人，

指导教师不可兼任领队。

五、竞赛样题

参赛选手须在竞赛平台允许的结构范围内，结合给定的企业数据

与市场数据，借助数字媒体平台进行品牌传播，增加网站曝光度，提

升品牌认知度。主要工作内容是在给定的虚拟推广资金范围内为一家

正在运营的企业借助媒体平台的广告投放功能进行一个周期的营销

活动，参赛团队根据系统给定的企业网站信息、商品信息、搜索词等

数据制定推广方案，有选择地进行搜索推广、闪投推广、行业定投、

品牌专区推广、品牌起跑线推广、品牌华表推广、信息流推广、SEO

优化等营销工作，通过竞价推广增加企业的展现量和点击量；通过

SEO提高企业推广信息的自然排名 SEO值，进而提高企业品牌认知度。

1.数据分析

系统内置推广前所需的分析数据，包括企业信息、关键词数据、

人群数据等。

企业信息包含商家信息和商品信息，商家信息主要是指商家名

称、商家网址、商家标题、商家关键词、商家品牌词、商家描述等，

商品信息包含产品名称、描述、产品原价、关键词等。
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关键词数据提供买家搜索关键词的展现、点击、点击率等数据。

人群信息提供目标受众的年龄、性别、婚姻状态、教育水平、人

生阶段、长期兴趣等分布数据。

2.搜索推广

参赛选手需根据推广资金预算、商家、商品、搜索词的详细信息，

选择性制定并实施营销策略。

推广计划：包括设置计划名称、推广时段、推广地域、预算等。

推广单元：包括设置单元名称，单元出价等

关键词添加与出价：通过系统推荐与搜索的形式添加关键词，设

置关键词的匹配方式，在添加关键词并出价后，系统会给出推广关键

词的质量度与排名，可以根排名调整关键词出价。关键词的匹配方式

分为精准匹配、中心匹配与广泛匹配。

设置创意：需编写创意标题、创意描述第一行、创意描述第二行

等信息。

3.信息流推广

参赛选手需根据推广资金预算、商家、商品详细信息，选择性制

定并实施营销策略。信息流推广包括设置推广计划、设置推广单元、

设置精准投放条件、设置创意等操作。

设置推广计划：推广计划的设置包括设置计费方式、设置计划名

称、设置预算、设置推广时间等。

设置推广单元：推广单元设置包括设置单元名称、设置推广位、

设置单元出价等。

设置精准投放条件：通过投放地域、投放媒体、投放受众、人群

属性等圈定精准目标人群。

创意设置与添加：需编写创意标题、创意描述第一行、创意描述
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第二行等信息。

4.品牌推广

参赛选手需根据推广资金预算、商家、商品详细信息，选择性制

定并实施品牌推广策略。品牌推广的方式主要有品牌专区、品牌起跑

线、品牌华表，选手选择品牌推广方式后，完成关键词或者关键词包

的添加与购买、创意样式的选择与编辑等。

5.行业定投

参赛选手需根据推广资金预算、商家、商品详细信息，选择性制

定并实施行业定投营销策略。包括设置推广计划、设置推广单元、设

置网页地址、添加创意等操作。其中，网页地址添加可以通过手动与

搜索两种方式添加，通过添加行业内相关网址，高效获取行业中长尾

优质流量。

6.竞秀推广

参赛选手需根据推广资金预算、商家、商品详细信息，选择性制

定并实施竞秀关键词营销策略。包括设置推广计划、设置推广单元、

焦点关键词添加与出价、添加创意等操作。焦点关键词添加可以通过

首位强样式购买通用关键词流量。

7.闪投

参赛选手需根据推广资金预算、商家、商品详细信息，选择性制

定并实施闪投推广营销策略。包括新建推广计划、新建推广单元、选

择产品投放、定向方式设置、流量及创意设置等，其中产品投放主要

是查找并选择对应商品，定向方式设置主要是通过勾选关键词字段批

量生成关键词，实现商品的批量推广。

8.SEO

为提高商品的自然排名，参赛选手要针对具体的公司首页和产品



5

页进行 SEO 优化，公司首页的 SEO 主要是根据网站经营商品、商家等

信息，进行标题和关键词标签的优化，优化后可以通过搜索关键词的

方式查看实时排名，并根据排名反馈继续优化，直到获得能满意的排

名。

产品信息的 SEO 优化主要是进行产品页标题和关键词标签的优

化。选手需要借助关键词数据和商品详细信息，并结合标题和关键词

标签撰写原则进行详细的关键词添加、删除、组合等优化工作，优化

后可以通过搜索关键词的方式查看商品的实时排名，并根据排名反馈

继续优化，直到获得满意的商品排名。

六、竞赛注意事项

1.报名资格：河北省全日制正式学籍的中职在校生或五年制高职

一、二、三年级学生，参赛选手年龄须不超过21周岁，即2000年12

月1日后出生。

2.报名要求：参赛队员在报名获得审核确认后，原则上不再更换，

如备赛过程中，队员因故不能参赛，所在学校须至少在开赛10个工作

日之前出具书面说明，经大赛执委会办公室核实后予以更换；团体赛

选手因特殊原因不能参加比赛时，由大赛执委会办公室根据赛项的特

点决定是否可进行缺员比赛，并上报大赛执委会备案。如未经报备，

发现实际参赛选手与报名信息不符的情况，均不得入场。

3.领队会议：将于 2021 年 12 月 7 日 9:00-9:30 召开，讲解竞

赛注意事项并进行赛前答疑。

七、竞赛环境

参赛选手计算机配置要求：计算机配置要求：CPU： 酷睿 i5 双

核 3.0及 以上；内存：4GB 以 上；硬盘：容量 200G 以上；网卡：
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千兆网卡；操作系统：windows 10 操作系统；浏览器：Firefox 浏

览器、谷歌浏览器；预装录屏软件；接入互联网。

八、成绩评定

（一）评分标准

系统会自动计算出每支参赛队展现量、点击量、SEO 优化的得分

值三部分数据，根据三部分的数据对进行所有小组的推广结果分别进

行排名，展现量排名第一得20分，点击量排名第一得30分， SEO 优

化得分值排名第一得50分，其余名次展现量成绩=20分*本参赛队展现

量/排名第一参赛队的展现量，点击量成绩=30分*本参赛队点击量/

排名第一参赛队的点击量，SEO 优化成绩=50分*本参赛队 SEO 优化得

分值/排名第一参赛队的 SEO 优化得分值，各参赛队最终得分=展现量

成绩+点击量成绩+ SEO 优化成绩。

（二）评分方法

评分方法：机考评分。

九、奖项设定

本赛项奖项为团体奖。竞赛团体奖的设定为：一等奖占比10%，

二等奖占比20%，三等奖占比30%，并颁发优秀指导教师奖。

比赛结束后，河北省教育厅公布获奖名单并颁发获奖证书。
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